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CAMPAÑA: PUBLICIDAD DE GUERRILLA

¿Qué es? 
La publicidad de guerrilla es aquella publicidad no convencional que intenta obtener el mayor grado de respuesta del público con los mínimos recursos posibles. 
El término marketing de guerrilla fue acuñado en 1984 por Jay Conrad Levinson en un libro con el mismo nombre y consiste, básicamente, en la consecución de los objetivos de publicidad/marketing planteados a través de métodos poco convencionales. Más que dinero,  lo que se invierte con este tipo de publicidad es energía, pasión y mucha creatividad, es decir, anuncios que cuesten muy poco dinero pero que tengan una gran presencia entre los consumidores. ¿Cómo se puede hacer esto? Pues, básicamente, exprimiendo el acervo popular.

“El Marketing de Guerrilla se diferencia del Marketing tradicional del mismo modo que la guerrilla de la guerra tradicional. Más que trabajar con el presupuesto como una división de infantería, el Marketing de Guerrilla contraataca con todos sus recursos para obtener el máximo impacto”. Jay Conrad Levison

Este tipo de acciones están cobrando cada vez más protagonismo ya que los consumidores nos hemos vuelto inmunes al constante bombardeo publicitario y lo que garantiza este tipo de publicidad es, precisamente, que a nadie deja indiferente.


*Está diseñado para empresas pequeñas 

*Con bajo presupuesto. 
* Debe estar enfocado en la psicología humana, más que en la experiencia, ya que la experiencia se crea por repetición y en el marketing de guerrilla se pretende crear algo nuevo. 
* En lugar del dinero, la principal inversión es la imaginación, tiempo y esfuerzo propio 
*Dar uso a todos los recursos disponibles, el marketing de guerrilla no actúa solo, necesita una buena plataforma de cuál sostenerse. 

Generalmente, este tipo de mercadotecnia convive con el consumidor, que lo puede tocar y manipular. O el mismo medio es el que lo modifica. Para la desgracia de muchos de nosotros, el ambient marketing no es muy común en países tercermundistas y ciudades pequeñas. 


Pensar fuera de caja 
 Quítate los límites y comienza a ver las cosas diferentes, sin prejuicios, limitaciones o estereotipos. ¿No parece que algunos autos tienen caras?¿Qué ves a tu alrededor, que podría ser utilizado para llamar la atención de forma barata? 
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Publicidad de guerrilla para Los Sopranos en taxis de New York. 






























































Intervención en baño de cine, película Kill Bill





















































Anuncio de Betty la fea, ubicado dentro de un shopping.












































Afeitadora gigante, pieza ubicada al costado de una ruta.
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