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CUESTIONARIOS INDIVIDUALES

MARKETING Y PLAN DE NEGOCIOS

Este ejercicio tiene como objetivo investigar y comprender el marketing y plan de negocios en forma global. Se realiza y entrega en forma individual.
1. ¿Qué entiende Ud por Marketing o Mercadotecnia? Buscar otras 3 definiciones y comparar.
2. ¿Qué es un Plan de Negocios? ¿Qué elementos se deben tener en cuenta para confeccionarlo? Buscar un ejemplo de empresa audiovisual
3. ¿Qué es posicionamiento? Ejemplificar con una productora nacional.

4. ¿Qué es Investigación de Mercado? Dar un ejemplo de utilización en cine.

5. ¿Para qué sirve la segmentación? ¿Cómo se agrupan las variables? Si segmentamos por “beneficios buscados” ¿Qué beneficios puede buscar el potencial espectador en un film?
6. Elegir 1 película nacional y 1 programa de tv y determinar su target según variables duras y blandas.

Bibliografía: 

· Empresa y viabilidad de proyecto – apunte de cátedra

· Marketing – Philiph Kotler
LEY DE SERVICIOS AUDIOVISUALES
Este ejercicio tiene como objetivo que el estudiante, como futuro trabajador audiovisual, conozca la ley que rige en la Argentina. Para ello, deberá leer la ley 26.522 y responder:  

1. ¿Cuándo se estableció dicha ley? ¿A qué ley reemplazó?

2. ¿En qué difieren las autoridades de fiscalización que establecen cada una de estas leyes?

3. ¿Qué reglamenta con respecto a la publicidad, los canales de cable, las empresas operadoras? 

4. ¿De qué forma divide el espectro de las señales?

5. ¿De qué modo limita los monopolios?

6. Elegir un grupo (tv, radio, gráfica, etc.) ¿Qué medios lo conforman? ¿A qué empresas o personas responde? ¿Fue afectado por la Ley de Servicios Audiovisuales? ¿Qué posición tomó?

7. Conclusiones personales: de qué modo afecta la nueva ley a usuarios, empresas, trabajadores audiovisuales, etc.

FUENTES INTERNACIONALES DE FINANCIACION

El siguiente ejercicio tiene como objetivo investigar fuentes o entidades de financiación distintas al INCAA, tanto en su periodicidad, monto, tipo de ayuda, etc. Se realiza y entrega en forma individual.

1. ¿Cuál es la diferencia entre Crédito, Subsidio y Premio?

2. Elegir una de las siguientes fuentes para investigar (no debe repetirse dentro del grupo):

· Rotterdam
· Fondo Jan Vrijman (documentales)

· Habana

· IBERMEDIA

· Fond sud

· Guadalajara

· Casa de las Américas

· Bafici – Fondo metropolitano de las Artes. 

· Sundance

· Tribecca

· Locarno

· Amiens

· San Luis
3. Realizar un cuadro de doble entrada con los siguientes datos

-Nombre de la entidad:

-Web, tel:

-Etapas que financia (desarrollo, pre, pro, post, lanzamiento, etc)

-Periodicidad (anual, semestral, etc)

-Tipo de financiación (préstamo, subsidio, premio)

-Monto otorgado

-Tipo de proyecto que financia (documental, ópera prima, coproducción, etc)

-Requisitos para solicitarlo (carpeta de presentación)

-Contraprestaciones (por ej., estreno en el festival asociado)
FESTIVALES Y MERCADOS

El siguiente ejercicio tiene como objetivo investigar diferentes festivales y mercados de Argentina y el mundo, tanto en su periodicidad, clasificación, premios que otorga, etc. Se realiza y entrega en forma individual.

1. ¿Cuál es la diferencia entre Muestra, Festival y Mercado? 

2. ¿Qué es la FIAPF?

3. Elegir un festival internacional y uno especializado para investigar (no debe repetirse dentro del grupo), para ello puede basarse en el apunte “Lista de Festivales” de la cátedra.

4. Realizar un cuadro de doble entrada con los siguientes datos
-Nombre del festival, clasificación según la FIAPF

-Web, tel:

-Periodicidad (anual, semestral, etc), ciudad.

-Tipo de proyecto que exhibe (documental, ópera prima, de género, etc)

-Secciones principales

-Nombre del premio

-Requisitos para exhibir la película (carpeta de presentación)

-Contraprestaciones (por ej., estreno en el festival asociado)

-¿Tiene algún mercado asociado? 

5. Investigar algún mercado del film (puede ser asociado a alguno de los festivales del punto 2) y consignar:

-Nombre

-Contacto

-Periodicidad, lugar

-Secciones
PROPIEDAD INTELECTUAL

Este ejercicio tiene como objetivo que el estudiante conozca sus derechos y obligaciones con respecto a la paternidad de obras audiovisuales. Para ello deberá leer la ley 11.723 y responder: 

1. ¿En qué año se estableció y cuál es su objetivo?

2. ¿Qué modificación hubo en 1998 significativa para la realización cinematográfica?

3. ¿Qué es la Propiedad Intelectual y qué el Derecho de Autor? 

4. ¿Qué diferencia hay entre idea y obra? ¿Por qué creés que las ideas no son protegidas legalmente? 

5. ¿Qué diferencia hay entre una obra publicada y una inédita? En el caso de registrarlas ¿Qué cantidad de años se protege a una y cuántos a la otra?

6. ¿Dónde y cómo se realiza el registro de obras inéditas?

7. ¿Qué obras componen a la película como obra resultante?

8. Explique con sus palabras qué y cuáles son los Derechos Morales y los Derechos Patrimoniales ¿Qué diferencia hay entre ambos?
9. ¿Qué otros contratos legales se deben tener en cuenta en la preproducción? ¿A qué gremios o asociaciones corresponden? (SADAIC, SICA, SUTEP, AAA, etc)
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