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TP GRUPAL Nº1: ANALISIS DE PRODUCTO

Este trabajo tiene el objetivo de analizar el lanzamiento, la distribución y la exhibición de un producto audiovisual en los diferentes medios.
Para ello el grupo deberá en primer lugar seguir y recopilar las piezas publicitarias y de prensa sobre el lanzamiento de un film o serie de tv nacional en todos los medios posibles (TV, radio, diarios, revistas, vía pública, internet, etc). 

Deberá elegir el producto en función del trabajo propio que desarrollará después; es decir, si el grupo desarrollará en el TP2 una serie de animación, analizará en el TP1 una serie de animación que ya haya sido lanzada al mercado.
Primera Parte: Descripción del Producto
Presentar una carpeta que contenga:

· Tapa con imagen del producto elegido

· Hoja con los siguientes datos: Nº de grupo, nombre, mail y teléfono de los integrantes.

· Nombre del producto elegido, formato, género, fecha de lanzamiento aproximada.

· Sinopsis argumental (4 o 5 líneas)
· Nombre y logos de las empresa/s productora/s.
· Investigar en sus respectivas páginas ¿Cuál es el perfil de dichas empresas? 
· Definir el target del proyecto; ¿Con qué productos compite o competirá al momento de la emisión? 
· ¿Utiliza alguna fuente de financiación internacional?
Segunda Parte: Campaña de lanzamiento, festivales y distribución
· Reseñar en cada una de las piezas publicitarias encontradas: 
-Medio, canal y vehículo en el cual se emitió 

-Tamaño y/o duración  

-Día de publicación y ubicación (en tanda, en calles, en página, etc.)

-Imagen del producto (elementos visuales, elementos sonoros, isologo y tagline)
-Plantear el núcleo comunicacional

· Con respecto a las críticas periodisticas (prensa):

-Caracterizar la fuente: nombre del medio, fecha de publicación, ubicación en página, autor.

-¿Hace publicidad el producto elegido en dicho medio?

· Promociones y Publicidad no tradicional

-Describir la acción de MKT encontrada

-¿Presenta alguna innovación?
· Con respecto a la exhibición (en el caso de ser un film), investigar: Distribuidora, ¿con cuántas copias salió la película?, ¿en qué salas? ¿cantidad de espectadores hasta el momento?
Conclusiones

A modo de cierre, el grupo deberá elaborar una conclusión con respecto al producto analizado. Para ello, damos algunas preguntas guía  ¿Considera la campaña innovadora? ¿Consigue interesar al público? ¿Por qué? ¿Cómo le fue en el mercado nacional? ¿Y en otros?, etc.
Deberá entregar copia de los materiales analizados
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