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TP GRUPAL Nº2: DESARROLLO PARA TV

El objetivo de este trabajo es desarrollar una serie de TV, ficción o documental, en su análisis artístico y económico, para la presentación a INCAA TV. Incluye también la conformación de la empresa productora y la difusión del producto a través de la campaña de comunicaciones y festivales.

Primera Parte: Datos del proyecto y carpeta artística.
Previo al desarrollo de los ítems pedidos en esta etapa el grupo deberá leer las bases y condiciones para el Concurso Serie de Documentales Federales o Serie de Ficciones Federales (4 capítulos para productoras sin antecedentes) y descargar los anexos correspondientes para completar  según corresponda a su proyecto.
Por otra parte, deberán realizar el registro en Propiedad Intelectual del proyecto con la mayor prontitud posible. 

Luego de ello, deberán realizar la carpeta DOCUMENTACION (carpeta A) y la carpeta PROYECTO (carpeta B) que corresponda al concurso elegido hasta el punto B.1.4 (equipo técnico) inclusive:

A.1.1 Carátula

A.1.2 Datos del presentante (anexoIII)

A.1.5 CV del presentante

A.2.1 Copia del registro en Propiedad Intelectual

A.2.2 Autorización del autor en el caso que no sea el Presentante

B.1.1 Sinopsis general de la serie (2 carilla máximo)

B.1.2 Guión de los 4 capítulos (a dos columnas, 6 carilla máximo cada uno)

B.1.3 Propuesta estética

B.1.4 Listado de equipo técnico tentativo

Esta etapa deberá ser presentada con una Tapa o Carátula de diseño propio con una imagen creativa que represente el proyecto, seguida por una hoja con datos (Nº del Grupo, lista de estudiantes con los roles de cada uno, teléfono y mail)      

Segunda Parte: Diseño de Producción y Presupuesto 
Continuar la carpeta del PROYECTO hasta el presupuesto. Puede incluirse también en esta etapa material adicional (diseño de personajes, carta de intención, antecedentes, etc.)
B.1.5 Cronograma

B.1.6 Presupuesto de producción (anexo V) 
Tercera Parte: Conformación de la empresa e internacionalización del producto
Con respecto a la empresa, elaborar y presentar:
1. Nombre y conformación para la empresa productora.
2. Logo de la empresa.
3. Misión, visión, objetivos y metas.
4. Completar el Anexo VI (Difusión) correspondiente a su concurso
5. Realizar un análisis FODA del proyecto.
Cuarta Parte: Campaña de Comunicaciones

El objetivo de esta etapa es diseñar una campaña de comunicaciones global que sirva para difundir nuestro producto. Para ello, se deberá presentar:
1. Planteo de núcleo comunicacional y reelaboración de la imagen del producto (justificar el anclaje de elementos visuales, tag line e isologo con respecto al proyecto audiovisual).

2. Definir las técnicas de comunicación de la campaña va a utilizar, en qué medios y cuándo (realizar  cursograma)

3. Elaborar por lo menos 1 acción de marketing tipo “publicidad de guerrilla”

4. Armar las piezas: pressbook, web, afiche, trailer, etc.
Pitch:  Aula 301
Como cierre de la cursada, el grupo presentará el TP en el aula multimedia. El objetivo es aprender a presentar nuestros proyectos en un pitch.

Cada grupo tendrá 10 minutos para contar de qué se trata su proyecto, cuál será su financiación, presentar materiales de difusión, etc. 






















PAGE  
1

