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LEGALES

La propiedad de los medios de comunicación
¿Por qué la propiedad de los medios de comunicación debería ser un tema de preocupación?

Tres sectores tienen interés en el negocio de los medios de comunicación: el gobierno, el sector privado y, en menor grado, la sociedad civil. A pesar de que cada uno de los sectores tiene intereses diferentes, siempre existe una superposición, especialmente entre los intereses de los medios gubernamentales y del sector privado. La propiedad de los medios de comunicación ha experimentado un vuelco radical durante la última década. A expansión global de las economías neoliberales, los avances tecnológicos y el surgimiento de acuerdos globales y regionales sobre comercio multilateral han llevado a la concentración de la propiedad de los medios de comunicación en todo el mundo.
Los medios de Comunicación en la Economía Neoliberal

El sistema global en el cual 225 de las  personas más ricas tienen una riqueza combinada que es más o menos igual al ingreso anual de 2.5 billones de las personas más pobres del mundo, se refleja en los patrones de propiedad de los medios de comunicación. Un puñado de corporaciones de medios de comunicación internacional y regional: Time Warner, News Corporation, General Electric, Sony, Vivendi, Viacom, Televisa, Globo y Clarín, entre otros, controlan grandes secciones del mercado de medios. Por ejemplo, cerca del 35% de los de los periódicos de Inglaterra pertenecen a News Corporation de Rupert Murdoch, Silvio Berlusconi controla tres cuartos de las estaciones privadas de radiodifusión de Italia y designó a un amigo suyo como jefe de la RAI.
Esta reducción de la propiedad de los medios y el énfasis en el contenido orientado hacia el lucro y la publicidad, ha llevado a la disminución de la diversidad de opinión y el debate informativo. El contenido de los medios de comunicación y el sistema de distribución están en pocas manos. Existen amenazas al actual sistema de propiedad y asignación de nombres de páginas Web, que actualmente sigue en manos del Estado. Como resultado se le niega el acceso a la gente común a los medios independientes.
Convergencia y Concentración.

Los avances tecnológicos, particularmente la convergencia caracterizada por la  unificación de tecnologías previamente no relacionadas (telefonía, Internet, TV por cable) ha llevado a una lucha por el liderazgo del mercado y a una mayor concentración. La compra del tradicional Time Warner por parte de la nueva compañía America Onlines es un ejemplo de nuevas alianzas. El intento era unir el contenido de Warner a la distribución de AOL. Cientos de estas fusiones se han llevado a acabo en los últimos años.
Comercio y derechos de propiedad intelectual

Estos avances en la concentración de los medios de comunicación necesitan ser vistos contra el telón de fondo de las negociaciones comerciales globales y regionales, en particular el surgimiento de foros de comercio globales como OMC y de bloque comerciales regionales como NATA, MERCOSUR. Con la caída de la industria tradicional, la cultura global y las industrias de servicios son la mayor fuente de ganancias corporativas. La OMC ha fomentado la liberalización del comercio audiovisual, la privatización de las telecomunicaciones. Una de las formas claves por las cuales los monopolios de los medios de comunicación han expandido sus intereses a través de la ampliación de los derechos de propiedad intelectual. 
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